&G Alphabet (GOOGL)

+149%

1G ™ 1A 3A 1Y

Temel Rasyolar - Son 12 Ay

F/K Orani PD/DD Orani
21,93 6,29

ROE / ROA (%)
32,07 /22,40

Piyasa Degeri  Son 1 Senelik Getiri Fiyat/Satis Orani
$1,57Tr -18,55% 6,43

Google’in ana gelir kapisini; Google Search, YouTube
ve Google Network gibi markalari Uzerinden elde ettigi
reklam gelirleri olusturuyor. Bunun yaninda Google
Cloud gelirleri ve Google Drive gibi markalarinin yer

aldigi Google Hizmetlerinin gelirleri bulunuyor.

"\ Beklentilerin Altinda Sonuclar

) 1C 22’

Ozet Bilanco 1C 22’ (Beklenti) Degisim %
Toplam Gelir $68,01Mr $68,05Mr -0,07%
Hisse Basina Kar $24,62 $25,74 -4,35%

Google Rek. Gelir  $54,66Mr  $54,12Mr +0,99%

YouTube Gelirleri $6,87Mr $7 40Mr -716%

Nasil Okunmali?

Toplam gelir beklentilere paralel gelirken, hisse basina
karinin beklentilerin altinda gelmesi negatif yorumlandi.
YouTube gelirlerinin ise rekabetten etkilenerek artis

hizinin dismesi negatif yorumlandi.

Analist tahminleri

Ortalama fiyat hedefi
$3.500,43

Al o 31
Tut 0
Sat 0

@ Bilanco Sonrasi Analist Yorumlari

Insider Intelligence analisti Paul Verna, "Ardisik

birkac ceyrek doneminde benzeri gorulmemis

buyumeden sonra, Google'in kazan¢ eksikligi,

pandemi patlamasinin artik daha gercekci

beklentilere yol actigini gosteriyor" ifadelerinde

bulundu.

o Analist, enflasyon ve tedarik zinciri

kesintilerinin, reklam harcamalari Uzerinde

asagl yonlu baski olusturmaya devam ettigini

belirtirken dijital reklamcilikta bir pazar lideri
olarak Google'in, endustri icin bir oncl
oldugunu ve bu nedenle bugunun sonuclarinin
Meta, Snap ve Twitter dahil olmak uzere diger
reklam destekli teknoloji sirketleri icin de

sorun yaratabilecedini soyledi.

YouTube Gelir (SMr)

rl/l\i
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Google Cloud Gelir ($Mr)
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% Bilanco’da One Cikan Noktalar

Hisse Basina Kar - HBK ($)

Google Hizm. Gelir ($Mr)

(1) Dijital reklamcilik sektoriiniin son ceyrekteki
blUyumeye paralel, Google’in arama gelirleri 35%
yukseldi.

e Google Cloud geliri, onceki ceyregin hizina
gore yavaslayarak yillik bazda 43,8% artti. Bu,
sirketin 2020 mali yilinin ikinci ceyreginden bu
yana kaydettigi en yavas buyume hiziydi.

e YouTube reklam geliri ise sadece 14% artarak
6,87 milyar dolara ulasti ve piyasadaki 7,4
milyar dolarlik tahminlerin altinda kaldi.

e Neden? YouTube reklam geliri, son
ceyreklerde sirketin hizl buyuyen bir bolumu
olarak dikkatleri ¢cekiyordu. Ancak sosyal
medya sirketleri arasindaki artan rekabet ve
bir dizi yeni platform YouTube reklam

gelirlerinin buyumesinin onune gecti. Yapilan

anketler TikTok'un, ozellikle 18 ile 24 yas
grubu arasinda YouTube'dan ciddi bir pay

aldigini gosteriyor.

(2) Hisse basina kardaki dlisuisiin ana nedenini
Ise “sermaye yatirimlarinin” bir onceki ¢ceyredin
sismis rakamini yakalayamamasi olusturuyor.
e Bilancolarda “Equity securities” olarak gecen
ve “sermaye yatirimlarl” anlamina gelen kalem,
sirketin donem icerisinde yaptiQi parasal

yatinmlarinin getirisini ifade eder.

Bir onceki yilin ayni ceyreqQinde sirkete 4,83 milyar
dolar kazandiran sermaye yatirimlari, bu ¢ceyrek 1,07

milyar dolar zarar olarak gerceklesti.

Bu ise sirketin net karinin dismesine ve net karin
hisse adedine bolunmesi ile hesaplanan “hisse basina

karin” dusmesine yol acti.

ul Getiri Kiyaslamasi

149%
Endeksler
S&P 500 e 75%
Nasdaq G 106%
Google G 149%
Apple GEEEEEEEEEssssssmmm» 336%

Microsoft D 294%

\\

Ozet Bilanco 1C 2022 Y. Degisim %
Toplam Gelir $68,01Mr +22.9%
Google Reklam Geliri $54,66Mr +22,33%
Faaliyet Kari $20,09Mr +22,2%
Faaliyet Kar1 Mariji 30% +0%

Hisse Basina Kar $24,62 -6,35%

& Bilanco Detaylari

(1) Google Reklam gelirleri bir 6nceki yilin
ceyregine gore;
e Google Search 39,6 milyar dolar ile 24,5%
arttl.
e YouTube 6,86 milyar dolar ile 14,3% artti.
e Google Network 8,17 milyar dolar ile 20,1%
arttl.
(2) Google Cloud gelirleri 5,82 milyar dolar bir
onceki yilin geyredine gore 44% artt.
(3) Google Moonshot gelirleri ise 440 milyon
dolar ile bir onceki yilin geyregine gore 122% artti.
e Google'in surucuslz araba ve drone teslimati

gibi projelerinin yer aldigi birimdir.
» CEO Aciklamalari

Alphabet CEO'su Sundar Pichai ¢eyreklik
sonuclarin ardindan yaptigi aciklamada, "llk
ceyrekte, ozellikle dijital donusum devam
ederken hem bireysel kullanicilara hem de
isletmelere yardimci olan Arama ve Bulut
segmentlerinde guclu bir buytume goruldu.”

ifadelerini kullandi.

Ancak Sall gunu gec¢ saatlerde yapilan bir web
yayininda, sirketin Finans Direktoru Ruth Porat,
Rusya'da askiya alinan ticari faaliyetler ve

Avrupa'da marka reklamciligindaki geri ¢cekilme
nedeniyle mevcut ¢ceyrekteki potansiyel riskler

konusunda uyardi.

Ote yandan Porat, Google'in "tiim paydaslar icin
uzun vadeli deger yaratmayi desteklemek igin
Capex, Ar-Ge ve yetenek konusunda dikkate

alinan yatirimlar” yapmaya devam ettigini belirtti.

CEO Sundar Pichai, YouTube'un artik ayda 2
milyardan fazla oturum acan kullaniciya sahip
oldugunu belirtirken insanlarin pandemi sonrasi
yUz yuze etkinliklere geri donse bile YouTube'da
gecirilen zamanin artmaya devam ettigini de

vurguladi.

Pichai, YouTube Shorts'un su anda bir yil
oncesine gore dort kat daha fazla olmak Uzere

gunlik 30 milyardan fazla goruntuleme elde eden

onemli bir buyume itici gucu oldugunu soyledi.

Bu raporda yer alan haberler ve haberlerin icerdidi sirketler hakkindaki bilgiler yatirim danismanligi kapsaminda degildlrr.



